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 我们的定位 
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西藏好水·世界共享 

西藏5100     西藏水资源 

西藏水资源的提供者 

我们的定位 
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优质的管理 
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水源 

品质管控 品牌管理 

 德国进口克朗斯灌装生产线 

 加拿大进口的瓶胚、瓶盖生产线 

 丹麦ALECTIA之质量管理系统 

 

 

西藏5100 

冰川矿泉水 

格桑泉 

 

卓玛泉 

 

 中国优质矿泉水源 

 世界瓶装水大会最佳矿泉水奖 

 多届梅花雪奖、冰魂奖 



高质量水源独家开采权 
↗独家开采位于海拔5100米以上的西藏念青唐古拉山脉的独有冰川矿泉水，泉水的矿物质及微量元
素含量达到或优于最新的中国国家标准及欧盟对天然矿泉水的标准 

 

↗经逾30年的科学观察，水源供应稳定和充足，每年可供开采最多1/3水源流量(约110万吨)，现时
每年仅开采少于10万吨，能随时满足销售需求 

 

↗水源由达60平方公里的“水源保护区”所保护  

世界级的生产厂房 

↗产品于生产地灌装。生产工厂位于水源附近的西藏当雄县 

 

↗世界级生产设施包括由4条由德国进口、年产能约208,000吨的PET瓶生产线，1条年产能约3万吨
的玻璃瓶生产线以及1条年产能约6万吨的10升软瓶大桶生产线 

 

↗使用由加拿大进口的生产线，自行制造瓶胚及瓶盖，保证产品质量 

 

国际级质量控制 
 

↗使用由领先业界的顾问公司ALECTIA所设计的国际质量管理系统 

独特的水源 
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腾飞的态势 

销量：49,045噸 

收入：￥4.4億 

 

 
• 销量：49,045吨 

• 收入：￥4.4亿 

• 销量：103,069吨 

• 收入：￥3.0亿 

6 



西藏行业规划 

2020年规划年产量 

500万吨 

2014年产量 

15.3万吨 

西藏政府：力争用3到5年时间打造出一个年产500万吨、总产值达人民币400亿元的大产业 

2014年全区天然饮用水产量15.3万吨，2015年全区水企业生产线共30余条，我集团均占一半以上 
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 我们的产品 
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5100西藏冰川矿泉水：蓝盖系列 

 旗舰产品—自集团成立以来畅销至今 

 水源为海拔5100米的曲玛弄泉 

           国内建议零售价： 

￥7.9 / 330ml  ￥9.9 / 500ml  

￥16.9 / 1000ml ￥19.9 / 1500ml 
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5100西藏冰川矿泉水：钻石系列 

 2015年推出的新包装 

 水源为海拔5100米的曲玛弄泉 

           国内建议零售价： 

￥7.9 / 330ml  ￥9.9 / 500ml  

￥16.9 / 1000ml ￥19.9 / 1500ml 

          包装及容量： 

PET瓶: 330ml及500mlL   玻璃瓶: 500ml及1L  10 
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西藏5100家庭装软瓶水 

 一次性真空压缩水桶 

 独创的配套饮水机 

市场建议零售价： 

￥55/桶（10L） 
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5100格桑泉天然水 

 2016年推出的新产品 

市场建议零售价： 

￥2.8/360ml ￥3.0/550ml 
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易捷‧卓玛泉天然水 

 于2014年与中石化
合作推出的联标产品 

           国内建议零售价： 

￥2.0/330ml PET小瓶装 

￥4,080 / 12L 桶裝水套餐 

（60桶水＋一台饮水机） 13 



我们的产品组合 

 

 

西藏5100 

冰川矿泉水 

格桑泉 

 

卓玛泉 

 

4600米 

5100米 

水源地 

海拔高度 

3700米 
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 新的战略合作伙伴 
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中国石化 

中石化易捷
拥有国内最
大的连锁便
利店终端网
络，旗下易
捷便利店超
过2.4万家 

16 



易捷的市场推广 
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易捷的市场推广 
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中国石油 
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惠民网 

国内最大的社区O2O服务平台 

覆盖范围遍及全国十余个省份20多万家超市 

拥有30多个配送中心和千余量配送车辆 
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中国物业管理协会 
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我们的销售渠道 
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商品超市和便利店 
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电子商务平台 
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酒店 
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高档餐饮 
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娱乐渠道 

 

27 



娱乐渠道 
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机场 
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航空公司 
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香港市场 
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我们的品牌推广 
和营销活动 
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李健代言 
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冠名《谁是大歌神》 
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冠名《辣妈来帮忙》 

35 



其他电视节目 

安徽卫视 《星动亚洲》 

江苏卫视 《谢谢你的爱》 

深圳卫视 《对立世界》 
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赞助政府及商务会议 

• 全国两会 

• 2015中国经济媒体领袖春季峰会 

• 2015全球汽车论坛 

• 2015达沃斯论坛晚宴用水 

• 2015博鳌房地产论坛 

• 2015中国企业海外形象高峰论坛 

• 2015第八届国际跨国公司领袖圆桌会议 

• ICT中国2015高层论坛 

• 中国国际象雄文化学术研讨会财经年会 

• 2015国际便利化论坛 

• 世界中国烹饪联合会新闻发布会 
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赞助大型体育赛事 

• 2015汇丰全国青少年高尔夫冠军赛 

• 2015海南公开赛 

• 2015LPGA蓝湾大师赛 

• 2015意大利超级杯上海赛 

• 2015年上海车展 
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西藏青稞啤酒 
 啤酒业务板块 
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独特的产品 

青稞原料 

西藏好水 

国家专利 

西藏青稞啤酒 

产能：每年20万吨 
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稳定的增长 

收入、净利润增长稳定 

（人民币百万元） 

2013年 

收入 

2014年 

收入 

2015年 

收入 

2014年 

净利润 

2015年 

净利润 

139  

330  
392  

117  132  

2014年 

收入 

2015年 

收入 

2014年 

净利润 

2015年 

净利润 

57% 53% 
69% 

59% 

43% 47% 
31% 

41% 

啤酒 

矿泉水 

收入、净利润对合并报表的影响 
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世界级的生产设施 
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天地绿色向德国克朗斯公司引进三条
先进的啤酒生产线： 

一条36,000瓶/小时瓶装生产线 

两条36,000罐/小时罐装生产线 

 

目前可达到的罐装生产能力为20万吨
/年 

啤
酒
酿
造
设
备 

啤
酒
罐
装
设
备 

天地绿色采用了全套德国斯坦尼克
啤酒酿造设备，包括糖化麦汁过滤
槽、柱式啤酒过滤机工艺设备清洗
CIP站等 

 

斯坦尼克为克朗斯旗下子公司，提
供世界领先的啤酒糖化设备 

http://zh.wikipedia.org/wiki/File:D1372_014.tif


广阔的市场 

30% 

65% 

5% 

西藏青稞啤酒 百威 其他 

西藏高端啤酒 

市场占有率达30% 

藏区内销售占比：98% 

广大的待开发市场 

国内零售价格：￥7.5/355ml罐装, ￥9.3/500ml玻璃瓶装 
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谢谢 


